《SP EXPRESS中国商品品牌促销战报》月度报告/季度报告价值说明

	〈XX品类月度〉报告结构
	参考价值

	一：市场综述
XX品类促销热点透析
	( 掌握XX品类市场整体动态及发展趋势

	二：促销品牌动态
	( 促销市场整体把握，市场需求变化及发展趋势

	三：促销采用方式分析
	( 掌握XX品类促销推广手段集中表现

	四：有关促销推广产品分析
1. 促销推广产品类型分析
2. 促销推广产品规格分析
3. 促销推广产品包装分析
4. 促销推广产品赋含成分分析
5. 促销推广产品主要功效分析
6. 促销市场产品降价幅度分析
7. 促销活动推广效果分析

8. 热销产品促销周期分析
	( 新产品开发方向；

( 产品线规划方向；

· 品牌规划方向；

	五：有关促销活动现场情况分析

1. 热销规模分析

2. 热销产品附加赠品分析

3. 促销推广产品陈列分析

4. 促销推广现场软/硬件设施分析

5. 热销产品卖场投放分析
	( 促销手段参照

( 促销组织参照

( 促销陈列参照

	六：热销产品品牌个案分析
1. 热销品牌促销采用形式分析

2. 热销品牌促销价格

3. 热销品牌促销卖场投放地点分析

4. 热销产品品种(类型/成分/功效)分析
	( 把握主要竞争对手策略

	第五章：该品类促销信息明细表
	( 各品牌产品终端具体情况

	第六章：促销经典案例分析
	( 终端案例的启发与借鉴


季度、年度报告结构（季度为例）













价值分析
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第一部分：市场综述：XX品类季度市场连续的发展变化及趋势
         

        

第二部分：市场促销品牌动态及变化趋势
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第三部分：促销采用方式的变化及发展趋势 

第四部分：有关促销推广产品分析                                

1. 促销推广产品类型变化及趋势
2. 促销推广产品规格变化及趋势
3. 促销推广产品包装变化及趋势
4. 促销推广产品赋含成分变化及趋势

5. 促销推广产品主要功效变化及趋势

6. 促销市场产品降价幅度变化及趋势

7. 促销活动推广效果变化及趋势
8. 热销产品促销周期变化及趋势
第五部分：有关促销推广现场情况分析；                                                   

1. 热销规模季度变化及发展趋势
2. 热销产品附加赠品季度变化及发展趋势
3. 促销推广产品陈列季度变化及发展趋势
4. 促销推广现场软/硬件设施季度变化及发展趋势
第六部分：热销产品品牌个案分析

第七部分：商品促销信息明细列表总汇





报告样本
促 销 产 品 分 析
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（因篇幅有限，每项指标仅列举两品类说明报告内容）

1： 品牌促销强度月度实况及季度变化

· 例1：洗手液-----------------------------------------------------------------------------------
8

· 例2：沐浴露-----------------------------------------------------------------------------------
9
2： 促销推广产品类型月度实况及季度变化
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例1：洗发水-----------------------------------------------------------------------------------
10

· 例2：瓶装水-----------------------------------------------------------------------------------
12
3： 促销推广产品规格月度实况及季度变化

· [image: image5.emf]4--6月洗发水市场促销产品类型变化趋势
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例1：碳酸饮料---------------------------------------------------------------------------------
13

· 例2：洗衣粉-----------------------------------------------------------------------------------
15
4： 促销推广产品香型/口味月度实况及季度变化
· 例1：香皂-------------------------------------------------------------------------------------
17

· 例2：液态奶-----------------------------------------------------------------------------------
19
5： 促销推广产品赋含成份月度实况及季度连续分析


· 例1：洗发水-----------------------------------------------------------------------------------
21

· 例2：沐浴露-----------------------------------------------------------------------------------
23
6： 促销推广产品主要功效月度实况及季度连续分析

· 例1：卫生巾-----------------------------------------------------------------------------------
25

· 例2：护肤品-----------------------------------------------------------------------------------
27
7： 市场促销产品降价幅度月度实况及季度变化

· 例1：洗面奶-----------------------------------------------------------------------------------
29

· 例2：碳酸饮料---------------------------------------------------------------------------------
30
8： 促销活动推广现场人气效果月度实况及季度变化分析

· 例1：沐浴露-----------------------------------------------------------------------------------
31


· 例2：果汁饮料---------------------------------------------------------------------------------
32
9： 热销产品促销周期分析

· 例1：洗面奶-----------------------------------------------------------------------------------
33

一、品牌促销强度月度实况及季度变化趋势




  

（数据来源：广州卖场；举例品类：洗手液）
     （本研究指标仅列举两个品类为例说明报告内容。但每一单一品类报告均有本指标分析内容）
指标说明INDEX ILLUSTRATE：

【子品牌产品线促销】

：指相同子品牌的任何产品均进行促销。例：不同容量、类型，功效的飘柔系列产品都同时进行着相同方式的促销。
【促销强度】      

：子品牌系列产品在不同卖场的促销产品次数总和。例：飘柔系列产品在22家监测卖场内总共促销次数为28。
 【中型规模以上的促销强度】
：子品牌在不同卖场的促销产品次数中，规模在中型以上的促销产品次数的总和。

                  月度实况分析                                                              季度连续动态分析

	6月洗手液市场品牌促销强度分析
	
	4—6月洗手液市场品牌促销强度变化趋势

	促销子品牌
	促销强度
	中型规模以上促销强度
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	[image: image7.emf]4--6月瓶装水市场促销产品类型变化趋势
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威露士
	13
	蓝月亮
	19
	滋采
	6

	威露士
	4
	2
	
	蓝月亮
	9
	滋采
	8
	威露士
	4

	祖丝
	3
	
	
	丹芭碧
	6
	威露士
	7
	祖丝
	3

	蓝月亮
	3
	3
	
	屈臣氏
	6
	丹芭碧
	5
	蓝月亮
	3

	屈臣氏
	3
	
	
	青蛙王子
	5
	肤安
	5
	屈臣氏
	3

	邦医生
	3
	2
	
	祖丝
	4
	祖丝
	4
	邦医生
	3

	绵丽
	3
	
	
	开米贝芬
	4
	牛牌
	3
	绵丽
	3

	娜黛丝
	2
	
	
	伽美妮
	3
	屈臣氏
	3
	娜黛丝
	2

	牛牌
	2
	
	
	百佳牌
	2
	开米贝芬
	2
	牛牌
	2

	如花
	2
	
	
	肤安
	2
	保丝
	2
	如花
	2

	激爽
	2
	
	
	…….
	………….
	………….
	…………
	……….
	………

	施尔洁
	1
	1
	
	说明：上表仅列举促销强度前十名品牌
	
	

	迪彩
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	

	丽人
	1
	1
	
	数据说明DATA ILLUSTRATE

· 6月洗手液市场，促销强度位居第一品牌是“滋采”。“非典时期”人们对杀菌、除菌份外偏爱，洗手液的消费需求自然猛增，商机涌现，新品不断入市，而“滋采”也正是这个时期的代表。

· 从4—6月季度洗手液市场促销品牌强度度的变化情况来看，目前促销强度前十名的品牌变动情况较大，仅三、四个品牌（威露士、蓝月亮、祖丝、屈臣氏）市场促销投入力度相对稳定。

	康医生
	1
	1
	
	

	……
	…….
	……..
	
	

	监控产品量
	74
	19
	
	

	说明：上表仅列举促销强度前十五名品牌
	


一、品牌促销强度月度实况及季度变化趋势








（数据来源：广州卖场；举例品类：沐浴露）
（本研究指标仅列举两个品类为例说明报告内容。但每一单一品类报告均有本指标分析内容）
月度实况分析                                                              季度连续动态分析

	6月沐浴露市场品牌促销强度分析
	
	4—6月沐浴露市场品牌促销强度变化趋势

	促销子品牌
	促销强度
	中型规模以上促销强度
	
	促销品牌
	4月促销强度
	促销品牌
	4月促销强度
	促销品牌
	6月促销强度

	强生
	98
	30
	
	强生
	48
	强生
	69 
	强生
	98

	鳄鱼宝宝
	67
	11
	
	鳄鱼宝宝
	35
	舒肤佳
	33 
	鳄鱼宝宝
	67 

	澳雪
	39
	
	
	花王碧柔
	24
	花王碧柔
	33 
	澳雪
	39

	滋采
	30
	9
	
	樱雪
	21
	滋采
	33 
	滋采
	30

	屈臣氏
	24
	
	
	滋采
	21
	鳄鱼宝宝
	31 
	屈臣氏
	24

	力士
	22
	4
	
	澳宝
	20
	艾诗
	21
	力士
	22

	花王清馨
	17
	
	
	舒肤佳
	18
	澳雪
	21
	花王清馨
	17

	花王碧柔
	16
	
	
	澳雪
	16
	棕榄
	20
	花王碧柔
	16

	激爽
	14
	5
	
	棕榄
	16
	力士
	18
	激爽
	14

	喜肤
	13
	
	
	艾诗
	15
	玉兰油
	15
	喜肤
	13

	澳宝
	12
	3
	
	……….
	………
	……..
	……….
	………..
	………

	舒肤佳
	11
	1
	
	说明：上表仅列举促销强度前十名品牌
	
	

	如花
	10
	
	
	
	
	
	
	
	

	宝洁丽
	10
	4
	
	数据说明DATA ILLUSTRATE

· 6月份沐浴露市场中，以“强生”产品的促销强度最高，已经达到98频次，而位居第二的“鳄鱼宝宝”促销强度仅为“强生”的2/3。
· 4—6月的季度连续分析中，我们可以清楚知道“强生”品牌的市场促销力度不断增强。季度的动态变化中，“强生”、“鳄鱼宝宝”、“花王”、“滋采”、“澳雪”这四个品牌的促销力度一直居于沐浴露市场前列。市场影响不可小视。


	保健丽
	9
	
	
	

	……….
	………
	……….
	
	

	监控产品量
	524
	
	
	

	说明：上表仅列举促销强度前十五名品牌
	
	


二、促销推广产品类型月度实况及季度变化趋势






（数据来源：广州卖场；举例品类：洗发水）

（本研究指标仅列举两个品类为例说明报告内容。但每一单一品类报告均有本指标分析内容）
指标说明INDEX ILLUSTRATE：

【促销产品频次】
指某类产品卖场促销次数总和。例：500ML容量的果汁产品在22家监测卖场内促销总次数为34。

月度实况分析                                                              季度连续动态分析


	6月洗发水市场产品类型分析

	促销适合发质卖点
	促销产品频次
	占总促销产品频次比例

	各类发质
	235
	47.00%

	中性
	143
	28.60%

	油性
	75
	15.00%

	干性
	49
	9.80%

	受损发质
	25
	5.00%

	监控产品量
	500
	


数据说明DATA ILLUSTRATE
· 6月洗发水市场促销推广中，“适合各种发质”的洗发水占监促销测洗发水产品总量的47%。
· 从4—6月的市场热销洗发水类型分析，“适合各种发质”的洗发水一直是市场推广的重点。其他类型的洗发水促销的变化平缓，但是较突出的是“适合干性发质”的洗发水在6月的促销比例增加幅度较大。
推广“适合各种发质“的品牌列举                           “飘柔”品牌促销推广洗发水类型侧重变化趋势
	6月市场品牌促销动态

	促销

“适合各种发质”品牌
	促销产品频次
	占总促销产品频次比例

	飘柔
	58
	24.70%

	潘婷
	20
	8.50%

	诗芬
	20
	8.50%

	夏士莲
	18
	7.70%

	海飞丝
	13
	5.50%

	舒蕾
	13
	5.50%

	沙宣
	11
	4.70%

	丰采
	10
	4.30%

	顺爽
	7
	3.00%

	花王飘逸
	5
	2.10%

	棕榄
	5
	2.10%

	奥妮皂角
	4
	1.70%

	白诗
	4
	1.70%

	黛诗
	4
	1.70%

	飘影
	4
	1.70%

	……
	……
	……

	监控产品量
	235
	



数据说明DATA ILLUSTRATE
· 洗发水市场中，重点推广“适合各种发质”的洗发水品牌是飘柔。“适合各种发质”的洗发水中促销“飘柔洗发水占24.7%。
· 分析“飘柔“产品4—6月的市场推广的洗发水类型侧重来看，“适合各种发质”也是飘柔产品的推广重点。然而6月份“适合中性发质”及“适合油性发质“的飘柔产品促销活动明显增多，
二、促销推广产品类型月度实况及季度变化趋势






（数据来源：广州卖场；举例品类：瓶装水）

（本研究指标仅列举两个品类为例说明报告内容。但每一单一品类报告均有本指标分析内容）
指标说明INDEX ILLUSTRATE：

【促销产品频次】指某类产品监测卖场促销次数总和。例：500ML容量的果汁产品在22家监测卖场内促销总次数为34。

月度实况分析                                                              季度连续动态分析


	6月瓶装水市场促销产品类型分析

	促销主推产品类型
	促销产品频次
	占总促销产品频次比例

	纯净
	41
	58.6%

	矿泉
	17
	24.3%

	蒸馏
	10
	14.3%

	太空
	2
	2.9%

	监控产品量
	70
	



推广“纯净水“的品牌列举

	促销主推产品类型
	促销产品频次
	促销主推产品类型
	促销产品频次

	怡宝
	14
	椰树
	2

	农夫山泉
	10
	家之源
	1

	第五季
	2
	屈臣氏
	1

	景田
	2
	雀巢
	1

	乐百氏
	2
	日之泉
	1

	凉一族
	2
	水浩森
	1

	娃哈哈
	2
	
	


数据说明DATA ILLUSTRATE
· 6月份瓶装水市场中，市场推广重点在纯净水。

· 从4—6月瓶装水市场中，促销推广的重点仍是在纯净水。整体来看，瓶装水市场中推广的侧重依次为纯净水、矿泉水、蒸馏水、太空水。
· 瓶装水市场的发展相对稳定。
· 总体来看，6月份瓶装水市场促销力度整体大幅度下降。
第三章  热 销 产 品 品 牌 个 案 分 析

（因篇幅有限，本个案分析仅以“飘柔”品牌个案进行）


i. 飘柔洗发水促销推广形式分析----------------------------------------------------

47

ii. 飘柔洗发水促销推广降价幅度分析-----------------------------------------------

48
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飘 柔 洗 发 水 促 销 案 例 分 析

通过终端拉力推动市场销售向来是宝洁公司主要的营销策略。从表一中可以看出宝洁公司在洗发水市场中对此策略进行了很好的贯彻：4——6月份在洗发水促销频次居前十名的品牌中，宝洁公司旗下至少占有4席，6月份甚至占了半壁江山。其主打洗发水品牌之飘柔，更是连续3个月雄踞排行榜的首位。下面，根据这几个月的监控数据对飘柔洗发水的促销活动进行一个深入的透析，借以把握飘柔的市场策略。

表一：4——6月份洗发水促销频次前十强

	4月
	5月
	6月

	品牌名称
	促销产品频次
	占总促销频次比例
	品牌名称
	促销产品频次
	占总促销频次比例
	品牌名称
	促销产品频次
	占总促销频次比例

	飘柔
	62
	12.81%
	飘柔
	59
	10.07%
	飘柔
	112
	16.97%

	诗芬
	46
	9.50%
	诗芬
	59
	10.07%
	诗芬
	65
	9.85%

	棕榄
	41
	8.47%
	夏士莲
	49
	8.36%
	夏士莲
	54
	8.18%

	潘婷
	30
	6.20%
	海飞丝
	46
	7.85%
	潘婷
	39
	5.91%

	力士
	25
	5.17%
	潘婷
	36
	6.14%
	海飞丝
	34
	5.15%

	夏士莲
	25
	5.17%
	棕榄
	30
	5.12%
	棕榄
	34
	5.15%

	舒蕾
	24
	4.96%
	美之选
	28
	4.78%
	舒蕾
	30
	4.55%

	海飞丝
	21
	4.34%
	舒蕾
	28
	4.78%
	风影
	17
	2.58%

	霸王
	19
	3.93%
	力士
	26
	4.44%
	沙宣
	17
	2.58%

	沙宣
	15
	3.10%
	沙宣
	17
	2.90%
	伊卡露
	17
	2.58%

	监控产品量
	484
	100%
	监控产品量
	586
	100%
	监控产品量
	660
	100%


1、 飘柔洗发水促销推广形式分析

    从飘柔洗发水的促销手段来看，价格的优惠是促销的主打基调。在4——6月份，飘柔几乎所有的促销活动都采用了特价或降价手段（详见表二）。从中可以看出，在竞争激烈的洗发水市场中，随着品牌增多、功能差异变小、产品同质化加剧，最能打动消费者心弦的促销手段非价格优惠莫属，飘柔在进行促销活动的时候，也是深懂个中道理。

表二：飘柔洗发水促销手段采用情况

	促销形式
	4  月  份
	5  月  份
	6  月  份

	
	促销手段使用频次
	在总促销活动中的使用率
	促销手段使用频次
	在总促销活动中的使用率
	促销手段使用频次
	在总促销活动中的使用率

	特价或降价
	58
	93.55%
	57
	96.61%
	111
	99.11%

	堆头
	16
	25.81%
	15
	25.42%
	12
	10.71%

	端架
	12
	19.35%
	4
	6.78%
	2
	1.79%

	商场推荐
	
	
	
	
	1
	0.89%

	会员优惠
	2
	3.23%
	
	
	
	

	优惠赠送
	1
	1.61%
	
	
	
	

	套装促销
	1
	1.61%
	
	
	
	


除了通过价格优惠来打动消费者之外，飘柔洗发水在促销中十分注意使用堆头、端架等能立即吸引现场消费者眼球的非价格促销手段。两者相配合，相得益彰，能把促销信息最大限度地传达给消费者。

优惠赠送、套装促销的方式也不时在飘柔的促销活动中出现，但其使用率不高

2、 飘柔洗发水促销推广降价幅度分析

价格优惠是飘柔促销活动中的主旋律，进一步分析飘柔促销活动中的降价幅度情况。从表三中可以看出，飘柔4——6月份降价促销活动的平均降价幅度分别为13.85%，8.03%，12.76%，这样的一个降价幅度在市场上并不算的是太强。

本期数据中令人印象最深刻的是：6月份在百佳新港西路富景店中，某一款飘柔的降价幅度高达60%！但是，这样的情况是很少出现的。从表四的数据我们知道，飘柔的降价促销中超过90%的产品其降价幅度是低于20%的，像上述超过25%的降幅的促销活动，在4——6月整三个月里只出现三次，仅占总促销次数的2%。

表三：飘柔洗发水降价幅度分析表                                           表四：4——6月降价幅度分段分析表

	降价幅度比较表 
	
	降价幅度
	促销产品频次
	占总促销频次的比例

	月份
	降价促销频次
	平均降价幅度
	最小降价幅度　
	最大降价幅度
	
	小于5%
	25
	17.12%

	6
	99
	12.76%
	2.00%
	59.50%
	
	5%~10%
	39
	26.71%

	5
	13
	8.03%
	2.00%
	16.70%
	
	10%~15%
	33
	22.60%

	4
	34
	13.85%
	2.30%
	35.90%
	
	15%~20%
	35
	23.97%

	
	
	
	
	
	
	20%~25%
	11
	7.53%

	
	
	
	
	
	
	25%以上
	3
	2.05%


另外，飘柔在同一时间、不同卖场的降价促销活动实行的降价幅度是不一样的（见图一、图二、图三），在平均降幅最高和最低的卖场之间的降价幅度的落差有时甚至高达20%。在同一时间对不同卖场的施行不同降价的幅度。 

图一：4--6月份飘柔在不同卖场促销降价情况比较                   
  

三、飘柔洗发水监控卖场促销覆盖分析
从下表五可以看出，飘柔市场促销活动的主要投放卖场是大型综合超市，一般情况下其促销活动的70%以上是在此类卖场进行；

其次是超级大卖场，占到其投放比例的25%左右。至于较小型的社区连锁超市，则很少见到飘柔的促销活动。

但是5月份的数据有些异常，飘柔在大型综合超市进行的促销活动的比例下降幅度达到20多个百分点，而社区连锁超市的促销活动比例则占到了18%。对于这一异常情况，我们认为其原因是飘柔在促销中以“借力打力”的做法使然：在“五一”长假带动下各种商品在大型超市进行的促销活动不胜其数，这些促销活动带来的鼎沸人气使得飘柔即使减少在该类卖场进行的促销活动，也能吸引到足够的眼球；与此同时，把有限的促销力量转移一部分到平时甚少关注的社区连锁超市，从而在整体上获得更大的促销效果。

表五：飘柔洗发水促销卖场投放情况

	
	4月投放频次
	占总投放比例
	5月投放频次
	占总投放比例
	6月投放频次
	占总投放比例

	大卖场
	15
	24.19%
	18
	30.51%
	30
	26.79%

	大型综合超市
	45
	72.58%
	30
	50.85%
	82
	73.21%

	社区连锁超市
	2
	3.23%
	11
	18.64%
	0
	0.00%


    表6的数据反映出4——6月份飘柔在具体卖场的投放情况。数据表明，即使在同样类型的卖场，飘柔在不同时期的促销活动投放点也是有所选择和侧重的，百佳、好又多、吉之岛等卖场是其所钟爱的，同时也在一定程度上兼顾了促销活动在不同卖场之间的平衡。

                 表6：4——6月飘柔促销卖场具体覆盖情况表

	投放具体卖场
	4月促销频次
	投放具体卖场
	5月促销频次
	投放具体卖场
	6月促销频次

	吉之岛
	18
	好又多
	13
	百佳
	41

	百佳
	16
	吉之岛
	11
	万佳
	20

	万客隆
	11
	百佳
	10
	吉之岛
	18

	好又多
	4
	胜佳
	6
	好又多
	29

	岛内价
	3
	万客隆
	5
	岛内价
	2

	新一佳
	3
	万佳
	5
	家乐福
	1

	北京华联
	2
	屈臣氏
	4
	新一佳
	1

	万佳
	2
	北京华联
	2
	监控产品量
	112

	屈臣氏
	1
	岛内价
	2
	
	

	胜佳东川店
	1
	家谊
	1
	
	

	诺玛特
	1
	监控产品量
	59
	
	

	监控产品量
	62
	
	
	
	



四、飘柔洗发水促销推广产品品种（类型/成份/功效）分析
表七：飘柔洗发水促销产品类型                                                                              

	4    月
	5    月
	6    月

	产品类型
	促销产品频次
	产品类型
	促销产品频次
	产品类型
	促销产品频次

	各类发质
	42
	各类发质
	32
	各类发质
	58

	干性
	12
	受损发质
	9
	中性
	21

	中性
	5
	油性
	4
	油性
	12

	油性
	1
	干性
	3
	干性
	11

	
	
	中性
	3
	受损发质
	10

	监控产品量
	62
	监控产品量
	51
	监控产品量
	108


表八：飘柔产品促销产品成份                                                                               

	4    月
	5    月
	6    月

	产品成份
	促销频次
	产品成份
	促销频次
	产品成份
	促销频次

	首乌
	5
	人参
	7
	人参
	16

	人参
	5
	首乌
	6
	首乌
	14

	植物
	2
	薄荷
	3
	薄荷
	7

	草药
	1
	焗油精华
	3
	焗油精华
	6

	薄荷
	1
	皂角
	2
	护发因子
	5

	芝麻
	1
	护发因子
	2
	含滋润成份
	5

	人参胎素
	1
	护发精华
	2
	绿茶
	2

	柠檬
	1
	角质蛋白
	1
	清凉
	2

	芹菜
	1
	天然植物精华
	1
	焗油配方
	1

	AVAoi6精华
	1
	保湿配方
	1
	保湿配方
	1

	监控产品量
	19
	监控产品量
	28
	监控产品量
	59


表九：飘柔洗发水促销产品功效

	4    月
	5    月
	6    月

	产品功效
	促销频率　
	产品功效
	促销频率　
	产品功效
	促销频率　

	滋润
	21
	滋润
	12
	滋润
	28

	焗油
	9
	去头屑
	8
	焗油
	14

	去头屑
	5
	焗油
	8
	修护
	14

	黑发/乌黑
	4
	黑发
	7
	黑发
	10

	修护
	3
	清凉
	4
	多效
	7

	清凉/清爽/清新
	3
	多效
	3
	去头屑
	7

	柔顺
	3
	轻盈
	3
	护理
	7

	轻盈/丰盈
	3
	亮泽
	2
	清凉
	5

	深层护理
	2
	柔顺
	3
	轻盈
	5

	护发
	2
	护理
	2
	清爽
	4

	监控产品量
	57
	监控产品量
	59
	监控产品量
	109



· 从洗发水消费趋势来看，“洗得干净”的功能性已不能满足人们需要；“洗出一头健康的头发”的体验感则成为消费者的普遍需求。

· 飘柔的促销也是紧紧咬住这一需求，力推滋润、去头屑、焗油、黑发的健康功能的洗发水。

· 飘柔洗发水的促销也花了一定力度着力诉求让消费者“洗得舒服”的功效，如清凉、清爽的功能。对于一些头发健康的消费者来说，能直接带来洗头过程中的舒服感的功效更具吸引力。













掌握连续时点间品类整体市场的促销变化及发展趋势





密切关注连续时点间品牌的促销力度的变化情况





掌握连续时点间推广产品的侧重变化





掌握连续时点间推广产品的促销效果





把握不同产品推广重点 / 需求的变化趋势





广州卖场监测数据





	每个单一品类报告都具备目录中的所有指标；


	例如：促销产品规格分析中，仅仅列举了“碳酸饮料”与“洗衣粉”，实际上27个品类全部有产品规格的分析。
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广州卖场监测数据





	每份品类报告案例都具备该品类独有品牌促销案例分析；


	例如：本报告仅分析了洗发水中的“飘柔”品牌促销，实际上27个品类报告中任一报告都有一个与其他品类报告完全不同的品牌促销案例分析。





注：





� EMBED Excel.Chart.8 \s ���





☆从促销产品类型来看，飘柔着力促销适合各类发质类型的洗发水。毕竟，虽然存在个性化的需求，但洗发水中大众化产品的适用范围最广。


☆5月份起，适用于受损发质的洗发水也悄然成为飘柔促销产品中重要的一员，昭示着在烫/电/染发一族带动下洗发水市场的新潮流。








人参、首乌、薄荷等护发植物成份屡屡成为飘柔洗发水促销成份中的主要角色，表明“植物系”洗发水风光无限。


含焗油等护发成分的洗发水是飘柔促销的另一大派系。
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														大型规模促销总数		中型规模促销总数		小型规模促销总数

				4——6月沐浴露市场促销规模总体情况

				月份		大型规模促销总数				中型规模促销总数				小型规模促销总数

				4月						114				270

				5月						133		236		389		375

				6月						85		93		429		321

		六月市场品牌促销动态								4—6月市场品牌促销投入变动情况

		促销子品牌		促销强度		中型规模以上促销强度				促销品牌		Apr中型促销强度		促销品牌		May中型促销强度		促销品牌		June中型促销强度

		强生		98		30				强生		17		强生		22		强生		30

		鳄鱼宝宝		67		11				滋采		13		鳄鱼宝宝		13		鳄鱼宝宝		11

		澳雪		39						碧柔		10		滋采		12		滋采		9

		滋采		30		9				玉兰油		10		花王碧柔		11		美嫒春		6

		屈臣氏		24						鳄鱼宝宝		6		美之选		9		激爽		5

		力士		22		4				樱雪		5		棕榄		7		力士		4

		花王清馨		17						澳宝		5		激爽		6		宝洁丽		4

		花王碧柔		16						多芬		4		舒肤佳		5		澳宝		3

		激爽		14		5				激爽		4		美缓春		4		樱雪		2

		喜肤		13						嘉肤		4		艾诗		4		舒肤佳		1

		澳宝		12		3				监控产品量		384		监控产品量		550		监控产品量		524

		舒肤佳		11		1

		宝洁丽		10		4

		如花		10

		美嫒春		9		6

		保健丽		9

		花世界		8

		左媚朵儿		8

		玉兰油		7		1

		缤纷		7

		监控产品量		524
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																								品牌		赠品内容		促销产品频次						Frequency		Percent		Valid Percent		Cumulative Percent

																								奥妙		买2包送310克一包		1		品牌		赠品内容		促销产品频次		占其赠品促销的比例		84.2105263158		84.2105263158

																										奥妙洗衣皂		1		高露洁		送150克超感白		2		20.00%		3.5087719298		87.7192982456

																										送奥妙衣夹2只.		1				送100克冰凉牙膏		1		10.00%		1.7543859649		89.4736842105

		六月市场促销赠品动态								4—6月市场品牌促销投入变动情况														雕牌		送增白皂1 块		1				送50克竹盐牙膏		1		10.00%		1.7543859649		91.2280701754

		赠品内容		促销产品强度		该类赠品占总促销产品的赠品比例				赠品内容		Apr促销产品强度		赠品内容		May促销产品强度		赠品内容		Jun促销产品强度						送雕牌洗衣粉1包		1				赠40克牙膏		1		10.00%		1.7543859649		92.9824561404

		送杯子		15		37.50%				送牙膏		15		送牙膏		14		送杯子		15						送洗衣粉200克1包		1				买一赠一		1		10.00%		1.7543859649		94.7368421053

		送牙膏		13		32.50%				送牙刷		11		送杯子		7		送牙膏		13												送多1支100克		1		10.00%		1.7543859649		96.4912280702

		送牙刷		6		15.00%				送杯子		4		立板		6		送牙刷		6												送三支牙刷，一个漱口杯		1		10.00%		1.7543859649		98.2456140351

		送水果盘/碟		3		7.50%				送肥皂		3		送牙刷		5		送水果盘/碟		3												送水晶碟1只		1		10.00%		1.7543859649		100

		送花露水		1		2.50%				送碟/盘子		2		送水晶碟		2		送花露水		1												送贮物罐1只		1		10.00%		100

		送沐浴露		1		2.50%				送抹布		2		送有链的胶袋		1		送沐浴露		1												Total		57

		送储物罐		1		2.50%				送花露水		1		送纸巾		1		送储物罐		1

		监控产品量		40		100.00%				赠微波炉、冰箱、消毒碗柜		1

										送纸巾		1

										监控产品量		40		监控产品量		36		监控产品量		40
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		陈列方式		陈列位置		促销产品频次		占促销产品陈列比例				陈列位置		促销商品频次

		货架		中货架		11		26.19%				下货架		62

		货架		下货架		11		26.19%				中货架		41

		货架		上货架		3		7.14%				上货架		19

		堆头		平铺四层		5		11.90%				岛形四层		6

		堆头		平铺一层		2		4.76%				平铺二层		5

		堆头		平铺二层		4		9.52%				梯形2层		4

		堆头		平铺五层		1		2.38%				岛形八层		4

		堆头		岛形三层		1		2.38%				岛形五层		4

		堆头		岛形二层		2		4.76%				岛型十二层		2

		端架		端架中		1		2.38%				梯形三层		1

		端架		端架3层水平上		1		2.38%				岛型十层		1

		监控产品总量				42						岛形三层		1

												岛形二层		1

												1

												1		水平上

												1

												4		花车

												1

												2		岛形四层

												1		货架水平上

												2		平铺二层

												2		梯形2层

												2		岛形八层

												2		岛形五层

												1

				中端架		1						1		货架上层

				端架3怪水平上		1						3		端架三层

				岛型三层		1						2		岛型十二层

				平铺五层		1						2		梯形三层

				Total		42						1

												2		岛型十层

												1

												1

												2		岛形三层

												2		岛形二层

												2		平铺四层

												1		上货架

														监控样品总量

												2		平铺四层

												2		堆头平铺2层

												2		岛型12层

												2		堆头平铺

												2		1层平铺

												2		5层水平上中

												2		岛型三层

												2		平铺五层

												2		平铺一层

												2		2层岛形

												3		端架中

												2		堆头岛型3层

												2		岛型5层

												2		岛型13层

												2		3层梯形

												3		中端架

												2		堆头岛形3层

												3		端架3怪水平上

		陈列方式		陈列位置		促销产品频次		占促销产品陈列比例				陈列方式		陈列位置

		货架		中货架		81		34.76%				货架		中货架

		货架		下货架		71		30.47%				货架		下货架

		货架		上货架		23		9.87%				货架		上货架

		堆头		梯形三层		1		0.43%				堆头		岛形八层

		堆头		平铺四层		14		6.01%				监控产品总量

		堆头		平铺一层		10		4.29%

		堆头		平铺二层		7		3.00%

		堆头		平铺五层		3		1.29%

		堆头		岛形三层		12		5.15%

		堆头		岛形二层		7		3.00%

		端架		端架中		3		1.29%

		端架		端架3层水平上		1		0.43%				Cumulative Percent

		监控产品总量				233						17.8571428571

												33.9285714286

												46.4285714286

												57.1428571429

												75

												82.1428571429

						Frequency		Percent		Valid Percent		89.2857142857

		Valid		中货架				17.8571428571		17.8571428571		94.6428571429

				货架				16.0714285714		16.0714285714		98.2142857143

				货架中				12.5		12.5		100

				货架水平上				10.7142857143		10.7142857143

				货架三层				8.9285714286		8.9285714286

				岛8层		4		7.1428571429		7.1428571429

				岛8 层		4		7.1428571429		7.1428571429

				水平中		3		5.3571428571		5.3571428571

				货架下		2		3.5714285714		3.5714285714

				水平上		1		1.7857142857		1.7857142857

				Total		51		100		100

																		品牌		现场情况		促销产品频次		该品牌监控产品总量

																		采诗		挂牌		3		23

																				摇摇牌		1

																		妮维雅		摇摇牌		10		18

		果汁																旁氏		摇摇牌		2		15

		　现场促销软/硬件		促销产品频次		占总促销产品中的比例				品牌		现场情况		促销产品频次		该品牌监控产品总量

		摇摇牌		34		46.58%				统一		海报		4		37

		海报		9		12.33%						摇摇牌		2

		立板		8		10.96%						立板		2

		文板		8		10.96%				果汁先生		摇摇牌		5		43

		挂牌		6		8.22%						海报		1

		摇牌		5		6.85%

		插卡		1		1.37%

		会员价		1		1.37%

		摇摇		1		1.37%

		监控样品总量		73		100.00%

								Frequency		Percent		Valid Percent		Cumulative Percent

				Valid				37		82.2222222222		82.2222222222		82.2222222222

				统一		海报		4		37		8.8888888889		91.1111111111

						摇摇牌		2				4.4444444444		95.5555555556

						立板		2				4.4444444444		100

				果汁先生		摇摇牌		5		43		11.6279069767		97.6744186047

						海报		1				2.3255813953		100

						Total		43		100		100

		洗衣粉		6月				5月						4月

						Frequency						Frequency						Frequency		Percent		Valid Percent		Cumulative Percent

		Valid		百佳中山五店		41		Valid		百佳中山五店		27		Valid		百佳中山五店		37		22.0238095238		22.0238095238		22.0238095238

				百佳新港西店		37				万佳五羊新城店		24				好又多广园店		16		9.5238095238		9.5238095238		31.5476190476

				万佳天河北店		13				万客隆		20				百佳新港西店		15		8.9285714286		8.9285714286		40.4761904762

				好又多棠下店		12				百佳新港西店		20				万客隆		14		8.3333333333		8.3333333333		48.8095238095

				家乐福万国广场店		12				胜佳东川店		16				好又多棠下店		13		7.7380952381		7.7380952381		56.5476190476

				新一佳宝岗店		11				诺玛特恒宝华庭店		15				胜佳东川店		12		7.1428571429		7.1428571429		63.6904761905

				万客隆		9				吉之岛中华广场店		12				北京华联		10		5.9523809524		5.9523809524		69.6428571429

				岛内价芳村店		9				新一佳宝岗店		12				家乐福万国广场店		9		5.3571428571		5.3571428571		75

				吉之岛中华广场店		7				宏城石榴岗店		9				宏城石榴岗店		8		4.7619047619		4.7619047619		79.7619047619

				诺玛特恒宝华庭店		6				家乐福万国广场店		8				家谊超市海珠中店		8		4.7619047619		4.7619047619		84.5238095238

				万佳五羊新城店		4				好又多广园店		7				万佳五羊新城店		6		3.5714285714		3.5714285714		88.0952380952

				好又多广园店		2				岛内价东风西店		6				新一佳宝岗店		6		3.5714285714		3.5714285714		91.6666666667

				吉之岛天河城店		2				岛内价芳村店		5				岛内价芳村店		4		2.380952381		2.380952381		94.0476190476

				屈臣氏		1				万佳天河北店		4				岛内价东风西店		3		1.7857142857		1.7857142857		95.8333333333

				Total		166				兴安平价超市南华东路店		3				诺玛特恒宝华庭店		3		1.7857142857		1.7857142857		97.619047619

										北京华联		3				万佳天河北店		2		1.1904761905		1.1904761905		98.8095238095

										好又多棠下店		2				吉之岛天河城店		2		1.1904761905		1.1904761905		100

										Total		193				Total		168		100		100

		碳酸		6月				5月						4月

						Frequency						Frequency						Frequency		Percent		Valid Percent		Cumulative Percent

		Valid		百佳新港西店		45		Valid		百佳新港西店		34		Valid		百佳新港西店		57		19.723183391		19.723183391		19.723183391

				新一佳宝岗店		30				胜佳东川店		30				百佳中山五店		49		16.955017301		16.955017301		36.678200692

				万佳天河北店		28				吉之岛中华广场店		30				吉之岛天河城店		17		5.8823529412		5.8823529412		42.5605536332

				好又多广园店		25				好又多广园店		28				诺玛特恒宝华庭店		17		5.8823529412		5.8823529412		48.4429065744

				百佳中山五店		22				万佳天河北店		25				万客隆		16		5.5363321799		5.5363321799		53.9792387543

				家乐福万国广场店		20				好又多棠下店		22				万佳五羊新城店		16		5.5363321799		5.5363321799		59.5155709343

				岛内价芳村店		19				百佳中山五店		21				岛内价芳村店		16		5.5363321799		5.5363321799		65.0519031142

				好又多棠下店		9				吉之岛天河城店		20				好又多广园店		14		4.8442906574		4.8442906574		69.8961937716

				吉之岛天河城店		9				岛内价芳村店		20				家乐福万国广场店		13		4.4982698962		4.4982698962		74.3944636678

				万客隆		8				万佳五羊新城店		15				万佳天河北店		13		4.4982698962		4.4982698962		78.892733564

				万佳五羊新城店		8				万客隆		14				新一佳宝岗店		13		4.4982698962		4.4982698962		83.3910034602

				诺玛特恒宝华庭店		7				新一佳宝岗店		11				北京华联		12		4.1522491349		4.1522491349		87.5432525952

				吉之岛中华广场店		3				兴安平价超市南华东路店		9				宏城石榴岗店		9		3.1141868512		3.1141868512		90.6574394464

				Total		233				宏城石榴岗店		8				家谊超市海珠中店		8		2.76816609		2.76816609		93.4256055363

										岛内价东风西店		8				好又多棠下店		7		2.4221453287		2.4221453287		95.8477508651

										屈臣氏		6				岛内价东风西店		6		2.0761245675		2.0761245675		97.9238754325

										家谊超市海珠中店		4				胜佳东川店		3		1.0380622837		1.0380622837		98.9619377163

										家乐福万国广场店		4				兴安平价超市南华东路店		2		0.6920415225		0.6920415225		99.6539792388

										诺玛特恒宝华庭店		4				屈臣氏人民中路店		1		0.3460207612		0.3460207612		100

										北京华联		2				Total		289		100		100

										Total		315

		Report								Report				Report

		降价幅度								降价幅度				降价幅度

		临控点名		Mean		N		Std. Deviation		临控点名		Mean		临控点名		Mean		N		Std. Deviation

		好又多棠下店		0.187281618		2		0.0190379676		屈臣氏		0.085213777		好又多棠下店		0.1862757234		8		0.0088403632

		好又多广园店		0.173819742		1		.		百佳中山五店		0.167014614		好又多广园店		0.0436375215		14		0.0148745681

		万客隆		0.1515668944		10		0.0352500239		吉之岛天河城店		0.02		万佳天河北店		0.0924393332		18		0.0359560689
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